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As oportunidades da
economia capixaba

Nao ha tempo a perder. Res-
tam dois anos para o Brasil se-
diar a Copa de 2014 e precisa-

fﬂ"_- i
mos estar preparados para este
evento mundial. A garantia de

S AR

estadios adequados, além de

infraestrutura urbana e de tu-
rismo, € necessaria para o su-
cesso do evento e, consequen-
te, crescimento do pais.

E de olho no curto prazo,
o comité de infraestrutura da
Copa esteve em Vitéria em
encontro com profissionais de
diversos segmentos que serao
atingidos com o evento. Com a promessa de movimentar o ce-
nario econdmico do Estado e criar inimeras oportunidades ao
comércio e turismo, o encontro buscou levantar as principais de-
mandas da area, como gargalos, facilidades e suas respectivas
solucdes. Ndo se trata apenas de cumprir as exigéncias da orga-
nizacdo, mas de fazer um bom papel diante dos olhos do mundo.

Estima-se que a Copa do Mundo da Fifa 2014 movimente
R$183 bilhdes ao Produto Interno Bruto (PIB) do pais, segundo
informacgdes disponibilizadas no site do Governo Federal Bra-
sileiro. Além disso, a Copa tem o potencial de injetar R$33 bi-
lhdes de investimentos em infraestrutura.

E uma oportunidade de atrair turistas antes, durante e apos o
evento mundial. A expectativa é de que o evento crie, em todas
as areas, cerca de 700 mil empregos permanentes e temporarios
no pais.

Os investimentos feitos para a realizagdo de eventos espor-
tivos, como a Copa das Confederagdes, no ano que vem, ou a
Copa do Mundo, em 2014, vao deixar um relevante legado em
infraestrutura e criagdo de emprego e renda, bem como dardo
visibilidade ao pais no cendrio internacional.

Com trés hotéis e trés centros de treinamentos aptos para
receber delegagdes, o empresariado do Espirito Santo se prepa-
ra para oferecer servi¢os e atendimentos diferenciados, sejam
para possiveis delegacdes que se instalem no Estado ou para os
turistas que passem por aqui.

José Lino Sepulcri
Presidente do Sistema Fecomércio/Sesc/Senac-ES

EXPEDIENTE

JORNAL DO SISTEMA COMERCIO
Informativo do Sistema Fecomércio/Sesc/Senac - ES

Edificio Casa do Comércio

Rua Misael Pedreira da Silva, 138 — 3° andar — Santa Lucia
CEP: 29056-230 - Vitoria — ES / Caixa Postal n° 538
Telefone (27) 3227-3199 - Fax (27) 3227-3523
www.fecomercio-es.com.br

Presidente: José Lino Sepulcri

1° Vice-Presidente: Joao Elvécio Faé

2° Vice-Presidente: Martinho Demoner

30 Vice-Presidente: Idalberto Luiz Moro

Diretor Regional Sesc-ES: Gutman Ucho6a de Mendonc¢a
Diretor Regional do Senac-ES: Dionisio Corteletti

Sindicatos Filiados

Sindicato do Comércio Atacadista de Géneros Alimenticios do Es-
tado do Espirito Santo, Sindicato do Comércio Varejista de Géneros
Alimenticios de Cariacica, Sindicato do Comércio Varejista de Gé-
neros Alimenticios de Vitéria, Sindicato do Comércio Varejista de
Géneros Alimenticios de Colatina, Sindicato do Comércio Varejista
de Géneros Alimenticios de Linhares, Sindicato dos Lojistas de Co-
mércio de Colatina, Sindicato dos Lojistas do Comércio de Linhares,
Sindicatos dos Lojistas do Comércio e do Comércio Varejista de Gé-
neros Alimenticios de Vila Velha, Sindicato do Comércio Varejista de
Produtos Farmacéuticos de Estado do Espirito Santo, Sindicato do
Comércio de Café em Geral do Estado do Espirito Santo, Sindicato
dos Corretores de Café do Estado do Espirito Santo, Sindicato do
Comércio Varejista de Veiculos, Pecas e Acessoérios para Veiculos do
Estado do Espirito Santo, Sindicato dos Lojistas do Comércio de Vi-
toria, Sindicato do Comércio de Exportacdo e Importacdo do Estado
do Espirito Santo, Sindicato dos Lojistas do Comércio de Cariacica,
Sindicato do Comércio Varejista de Géneros Alimenticios de Ara-
cruz, Sindicato do Comércio Varejista de Material de Construcédo da
Grande Vitoéria, Sindicato dos Lojistas do Comércio de Aracruz, Sin-
dicato dos Lojistas do Comércio de Guarapari, Sindicato dos Lojistas
do Comércio e do Comércio Varejista de Géneros Alimenticios de
Sao Gabriel da Palha, Vila Valério, Aguia Branca e Sdo0 Domingos do
Norte, Sindicato do Comércio Atacadista e Distribuidor do Estado
do Espirito Santo.

Jornalista Responsavel: Eustaquio Palhares

Edicdo: Fernanda Gomes

Textos: Fernanda Gomes e Tamiris Intra
Fotos: Fernanda Gomes e Simone Sandre

Colaboracao: Simone Sandre
Assessora de Comunicacao da Fecomércio-ES

Producao: Ia! Comunicagao - 27 3314 5909
Design Gréfico: Mayra Camilo

Impressao: Grafica Lisboa

Tiragem: 3.000 exemplares

Sugestoes:

Entre em contato com a comunicacgéo através do e-mail:
ascom@fecomercio-es.com.br ou pelo telefone (27) 3227
3199 - ramal 6

Jornal do Sistema Comércio



©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Familias intensificam o consumo e
mantém economia equilibrada

Com o avanco de 0,4% no PIB, de abril a junho deste ano, a expectativa é de que o consumo ainda atinja percentual positivo. Para a Fecomércio/ES,
0 consumo por parte das familias é o que mantém a economia equilibrada

No decorrer dos meses de
2012, a economia brasileira apre-
sentou sinais de recuperacio,
ainda que timidos. No segundo
trimestre de 2012, o Produto
Interno Bruto (PIB) registrou
avanco de 0,4%, em relacdo ao
trimestre anterior, segundo o Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), enquanto o
crescimento dos primeiros seis
meses deste ano atingiu 0,6%.

A expectativa de consumo ¢
positiva e mantém a economia
equilibrada, segundo revelam
as pesquisas produzidas pela
Fecomércio/ES via Confede-
ragdo Nacional do Comércio
(CNC). “A retomada da econo-
mia deve ocorrer nos proximos
meses, ja que a perspectiva
futura das familias capixabas
continua positiva quando o
assunto ¢ comprar, ¢ em 2013
deve registrar avancos ainda
mais consideraveis”, ressalta
José Lino Sepulcri, presidente
da Fecomércio/ES.

O Governo tem procurado
estimular o consumo das fami-
lias e a oferta do crédito para
tentar recuperar o dinamismo
da economia, por meio de cria-
¢do de politicas de estimulo ao
crédito, reducao de juros e redu-
¢do de impostos, como o do IPI

(Imposto sobre Produtos Indus-
trializados) para a aquisicao de
bens duraveis como carros e ele-
trodomésticos de linha branca.
As medidas sdo fatores in-
dutores para o crescimento da
economia, avalia o economis-
ta Mario Vasconcelos. “O co-
mércio deve estar atento aos
movimentos da politica eco-
nomica e formular suas estra-
tégias comerciais no sentido
de aumentar suas vendas e in-
vestimentos. Entretanto, deve
Se preocupar com a concessao
de facilidades aos consumido-
res, uma vez que altos graus de
inadimpléncia nao favorecem
nem aos empresarios, nem aos
consumidores”, destaca.

indice de Confianca dos
Empresarios do Comércio

Apbs periodo de queda, o
empresariado capixaba retoma
a confianca. O indice registrou
aumento de 5% e atingiu 117,6
pontos em setembro ante 112 em
agosto.

Ja o indice de contratacdo
de funcionarios subiu 11,7%,
um avango Vvisto principalmente
nas empresas com mais de 50
empregados, que esperam uma
recuperagdo do mercado, ja que
o momento ¢ de reavaliar os es-

indice de Confian¢a de Empresarios do Comércio (ICEC)

indice Ago/12  Set/12
Confianca de Empresdrios do Comércio 112,0 17,6
Condigdes Atuais dos Empresérios do Comércio (ICAEC) 87,7 89,1
Expectativa do Empresario do Comércio (IEEC) 144,2 151,5
Investimentos do Empresario do Comércio (IIEC) 104,0 12,1

Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (PEIC)

Taxa
Total de endividados
Endividados com contas em atraso

Néo terdo condicdes de pagar

Ago/12  Set/12
599%  62,6%
205%  24,6%
10,8% 15%
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toques para o final do ano.

No que se refere a expectativa
econdmica, 0 otimismo também
¢ expressivo. O indice passou de
139,5 em agosto para 143,6 em
setembro. Os comerciantes tam-
bém pensam em investir mais.
Em agosto o indice estava abaixo
do nivel que marca o otimismo
do empresario, que ¢ 100 pontos.
Em setembro houve crescimento
de 7,8% e chegou a 108,4 pontos
frente a 97,3 em agosto.

Intencao de Consumo das Familias

Desde janeiro deste ano hou-
ve queda em relagdo ao con-
sumo futuro das familias. Em
agosto, o ICF apresentou leve
aumento, mas em setembro re-
traiu. Em contrapartida a satis-
fagdo com o emprego atual, no
més de setembro 78,9% das fa-
milias consideraram-se igual ou
mais seguras que no ano passado.

Esse percentual ¢ ainda mais
elevado para os trabalhadores
que ganham mais de dez salarios
minimos, cuja satisfacdo com a
renda atual chega a 57,1%. Para
essa classe de trabalhadores, num
total de 66,3%, a avaliacao quan-
to as facilidades de obtengdo de
crédito sdo muito favoraveis.

Pesquisa de Endividamento e
Inadimpléncia do Consumidor

O nivel de endividamento
do consumidor chegou a 62,6%
em setembro, com um aumento
de 2,7% em relagdo ao més de
agosto. Entre os endividados, o
cartdo de crédito continua sendo
o grande vildo, atingindo 67,9%
das familias.

Entre as familias que rece-
bem mais de dez salarios mi-
nimos o nivel de endividamen-
to caiu em comparagdo com
agosto, passou de 56% para
46,9%. Ja as que recebem sa-
larios inferiores a dez salarios
minimos subiu 4,5% o nivel de
endividamento na comparagao
com més passado.

O comprometimento da ren-
da com dividas merece atengao.
As familias afirmam que com-
prometeram entre 11% e 50%
(49,3%) da renda. Especialistas
em finangas pessoais destacam
que o comprometimento da
renda com pagamento de divi-
das ndo deve ultrapassar 30%.
“E preciso considerar outros
intervalos de classe de renda
para uma melhor avaliagdo de
politicas a serem implementa-
das para minimizar as dividas
e permitir que o consumidor
continue consumindo de forma
racional”, destaca o economista
Mario Vasconcelos.

indice de Intencéo de Consumo das Familias (ICF)

indice

Intencdo de Consumo das Familias (ICF)
Emprego Atual

Perspectiva Profissional

Renda Atual

Compra a prazo/Acesso ao crédito

Nivel de Consumo Atual

Perspectiva de Consumo

Momento para Durdveis

Ago/12  Set/12
1225 116,4
129,6 1241

122 1129
129,6 1241
1444 139,7
103,8 98,3
91,9 98,1
1275 108,5



O Sindicato dos Lojistas
do Comércio de Vitoria tem
novo presidente. O empresario
Claudio Pagiola Sipolatti, to-
mou posse € passa a ser o res-
ponsavel pelas agdes do sindi-
cato na capital. O empresario
assumiu o lugar do ex-presidente
Jadyr Primo.

No Sindilojistas, Sipolatti tem
como meta identificar as de-
mandas dos associados e dos
lojistas e representar o interes-
se da classe. O novo presidente
também ira desenvolver acoes
voltadas para a integragdo dos
sindicatos da Grande Vitoria,
para fortalecer o segmento.

“O comércio hoje é o espa-
¢o que possibilita o primeiro
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Sindicato dos Lojistas do Comércio de Vitoria

Integracao para fortalecer e
impulsionar lojistas capixabas

emprego e, consequentemen-
te, onde ocorre 0 maior nime-
ro de empregos. A proposta ¢
aliar responsabilidade e unido
para o fortalecimento do setor,
atendendo os anseios da clas-
se, identificando os gargalos e
potencialidades e atuando em
conjunto com o interior do Es-
tado”, destaca.

Principais aces:

- Identificar gargalos do setor;

- Representar o interesse da classe;
- Criar ag0es de integracao;

- Ajudar a atuagdo no interior
do Estado.

Claudio Sipolatti esta a frente do sindicato

Sindicato do Comércio Atacadista de Géneros Alimenticias do Espirito Santo

Acao conjunta e sustentavel para
fortalecer o setor atacadista

O Sindicato do Comércio
Atacadista de Géneros Ali-
menticios do Espirito Santo
passou por uma reestruturacao
interna. O empresario Waldés
Calvi, assumiu o posto de pre-
sidente do Sindicato, no lugar
de Hamilton Azevedo, que se
afastou por motivos de saude.

Como novo presidente, a
expectativa de Waldés € tornar
o sindicato mais participativo
¢ atuante para representar €
defender os interesses do setor
perante a sociedade, aos go-
vernos € interagir com os ou-
tros sindicatos patronais.

“Uma das minhas metas ¢
tornar o sindicato sustentavel,
para que possa desempenhar

com seguranga suas agoes.
Pretendo também dar conti-
nuidade a ampliacdo da base
de sindicalizados, fazendo le-
vantamentos junto aos Orgaos
competentes para sabermos
nossa for¢a econdmica e reali-
zar a tarefa a que o sindicato se
propde, que € a defesa de seus
sindicalizados”, afirmou.

Principais acoes:

- Tornar o sindicato participativo,
mais atuante e sustentavel;

- Incentivar interagdo com sindi-
catos patronais;

- Ampliar base de sindicalizagao;
- Atuar em defesa dos sindicatos.

Jornal do Sistema Comércio
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Federacao do Comeércio consegue
retirar ICMS sobre gorjetas

Reivindicacdo da Fecomécio quanto a cobranca do imposto sobre gorjetas de bares, restaurantes e similares foi atendida pelo Governo Estadual

Uma reivindicacdo da Fe-
comércio/ES ao Governo do
Estado foi atendida pelo Con-
selho Nacional de Politica Fa-
zendaria (Confaz). O convé-
nio n° 70/2012, firmado pelo
Confaz, permite que bares,
restaurantes, hotéis e similares
capixabas excluam a gorjeta
da base de calculo do Imposto
sobre a Circulagdao de Merca-
dorias e Servigos (ICMS).

A acgdo € resultado de uma
reivindica¢do da Fecomércio/
ES ao Grupo de Trabalho da
Secretaria de Estado da Fa-
zenda (GTFAZ). Os estabele-

cimentos citados ndo precisa-
rdo recolher o ICMS relativo
a taxa de servigo, desde que
estas nao ultrapassem 10% do
valor total da conta.

Na avaliacdo do presidente
da Fecomércio/ES, José Lino
Sepulcri, a mudanga busca

atender o principio da Justica
Fiscal, em que a contribui¢do
do cliente é espontanea e nao
cabe a cobranga de ICMS so-
bre a remuneracdo. “Com a
legislacdo anterior ao decreto,
pagava-se tributo por um be-
neficio que era do funciona-

rio do estabelecimento. Com
a mudanga, solucionou-se em
definitivo uma reivindicagao
que o comércio vinha fazendo
em beneficio dos seus funcio-
narios”, destacou.

As medidas definem de for-
ma transparente os dados re-
lativos a receita tributavel dos
bares e restaurantes e os ganhos
referentes as gorjetas destinadas
aos empregados dos estabeleci-
mentos. “Isso devera estimular
as empresas a fazer um acordo
com os trabalhadores para regu-
lamentar a cobranca e distribui-
¢do dessa taxa”, afirma Sepulcri.

Entidade incentiva voto consciente

E com esse propésito, que o Sistema Fecomércio/Sesc/Senac-ES aderiu ao projeto “0 que vocé tem a ver com a corrupgao?’, do Ministério Piblico do Espirito Santo

Para alertar a populacdo
sobre a escolha critica de seus
representantes, o Sistema Feco-
mércio/Sesc/Senac-ES aderiu a
campanha “Voto Consciente
- Elei¢bes 2012 — O que vocé
tem a ver com a corrupgao?”,
do Ministério Publico do Esta-
do do Espirito Santo (MPES).
A assinatura do protocolo acon-
teceu no dia 21 de agosto, no
gabinete da Procuradoria Geral
do Espirito Santo (PGE).

Na ocasido, o Sistema Fe-
comércio assinou o Termo de
Adesao e Cooperagdo ao proje-
to, que tem o objetivo de cons-
cientizar a populagdo das boas
praticas e de estimular a de-
nincia de corrupgdo eleitoral,
como a compra de votos.

“A finalidade ¢ restringir os
abusos eleitorais e, reforgar o
trabalho de conscientiza¢do
frente aos profissionais que
atuam no comércio de bens, ser-
vicos e turismo, que congrega

mais de 180 mil empresarios”,
salientou o presidente da Feco-
mércio/ES, José Lino Sepulcri.

Para o procurador-geral de
Justica, Eder Pontes da Silva,
as parcerias sdo importantes
para um resultado positivo.
“O trabalho contra a cor-
rup¢do tem sido um grande
projeto destinado para agdes
sociais, € que, realizado em
parceria com as instituig¢des,
vai contribuir para conscienti-

zar a populagd@o”, disse.

O coordenador estadual do
projeto “O que vocé tem a ver
com a Corrup¢ao?” e procu-
rador de justica, Sérgio Dario
Machado, destacou a impor-
tancia da agdo. “A divulgacdo
da campanha ¢é para incitar um
movimento popular, em favor
da mudanga da pratica da cor-
rupcao”, afirmou.

O projeto ¢ do MPES, por
meio da Coordenagdo Estadu-

Sistema Fecomércio/Sesc/Senac-ES na assinatura do projeto
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al do Projeto, em parceria com
o Centro de Apoio Eleitoral
(Cael) e o Ministério Publico
do Trabalho (MPT). Também
assinaram o termo de adesdo o
o diretor regional do Sesc/ES,
Gutman Ucho6a de Mendonga;
o diretor regional do Senac/ES,
Dionisio Corteletti; ¢ o presi-
dente da Ordem dos Advoga-
dos do Brasil — Se¢do do Espi-
rito Santo (OAB-ES), Homero
Junger Mafra.




Fecomércio

ecomércio/ES, trade turis-
F tico local e setor hoteleiro
receberam o diretor executivo
de Competicbes e Operacoes
do Comité Organizador Local
da Copa (COL) de 2014, Ricardo
Trade, e o representante da Ma-
tch, Jayme Cunha, empresa res-
ponsdvel pela hospitalidade da
Copa do Mundo, para discutir
as oportunidades de negdcios
para o Estado.

O Espirito Santo ¢ um desti-
no em potencial para receber tu-
ristas durante a Copa do Mundo
da Fifa de 2014, no Brasil. Por
isso, a Fecomércio/ES, através
da sua Camara Empresarial de
Turismo (CET-ES), vem desen-
volvendo ag¢des em conjunto
com a Associago Brasileira da
Industria de Hotéis do Espirito
Santo (ABIH-ES), Governo do

Estado e Federacdo de Futebol
do Espirito Santo (FES), para
inserir o Estado na Copa das
Confederagdes de 2013 e na
Copa do Mundo.

O objetivo ¢ promover
agoes de infraestrutura e lo-
gistica no Estado para receber
delegagdes para treinamento
e aclimatizagdo, assim como
turistas de outros paises. Para
trabalhar em conjunto foi cria-
do um comité, coordenado
pela CET, com o proposito de
agilizar as agdes voltadas para
0s eventos esportivos.

Atentos aos rumos da Copa,
foram realizados encontros
com membros do comité de in-
fraestrutura do evento mundial,
como o diretor-geral do Comité
Organizador Local da Copa de
2014, Ricardo Trade; o repre-
sentante da Match Services,
Jayme Cunha; o presidente da

CBF, José Maria Marin; € o
vice-presidente da entidade,
Marco Polo Del Nero.

Preparacao

Os investimentos realizados
serao recompensados mais tarde
na area do turismo, com ambien-
tes modernos e profissionais qua-
lificados, explica o presidente da
Fecomércio/ES, Jos¢ Lino Sepul-
cri. “As possibilidades de receber-
mos uma ou mais delegacoes sao
reais. Agora temos de preparar o
empresariado local para atender o
publico que visitara o nosso Esta-
do, e oferecer servigos de qualida-
de e atendimento diferenciado”.

Para o coordenador da CET-
-ES, Paulo Renato Fonseca
Junior, o projeto de tornar o
Espirito Santo hospedeiro de
delegacdoes vai mais longe.
“Nado sdo apenas as oportuni-
dades com a hospedagem de

delegacdes, nosso proposito
¢ mostrar que vai muito além
disso. Talvez esta seja a me-
lhor rentabilidade do negdcio,
pois teremos turistas de varias
partes do mundo e do proprio
Brasil, e outros eventos oficiais
para cidades ndo sedes, como
delegacao de arbitragem e im-
prensa”, afirma.

O Espirito Santo possui
trés locais aprovados pela Fifa
como Centros de Treinamento
para a Copa das Confederacdes
e Copa do Mundo em 2014.
Estao cadastrados o Centro de
Treinamento Aest com Hotel
Senac Ilha do Boi; o Centro de
Treinamento Parque do Chi-
na com Hotel Fazenda Parque
do China ¢ o Centro de Trei-
namento Kleber Andrade com
Hotel Sheraton. Outros locais
que ndo foram incluidos na pri-
meira lista oficial e fizeram as
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Em reuniao: Dionisio Corteletti, Jayme Cunha,
José Lino Sepulcri e Marcus Vicente

adaptacoes, podem se cadastrar
na nova lista aberta pela Fifa e
pelo Comité Organizador Lo-
cal da Copa.

Oportunidades

Ricardo Trade, esteve no
Estado no dia 06 de setem-
bro para discutir as oportu-
nidades de negdcios para o
Espirito Santo, antes, durante
e apo6s o evento mundial, no
Palécio Anchieta.

O encontro, promovido

pela Fecomércio/ES, atra-
vés da Camara Empresarial
de Turismo (CET-ES), em
parceria com o Governo do
Estado ¢ com a Federacdo
de Futebol do Espirito San-
to (FES), buscou esclarecer
sobre as necessidades de se
preparar para a geragdo de
negdcios que podem ocorrer
com a Copa do Mundo.

Segundo Trade, a posicao
geografica do Estado ¢ o di-
ferencial em relacdo aos de-
mais. “O Espirito Santo atrai

pelo seu belo litoral, com a
diversidade de praias e mon-
tanhas. Quanto a necessidade
de melhorar a infraestrutura
percebemos que os capixabas
ja estdo tomando iniciativas
cabiveis e buscando alterna-
tivas de capacitagdo para um
evento desse porte. O plane-
jamento e o investimento pré-
vio das empresas para a Copa
fardo diferenca na qualidade
do atendimento”, afirmou.

Vantagens

No dia 14 de setembro, o
presidente da CBF, José Ma-
ria Marin, e o vice-presidente
da entidade, Marco Polo Del
Nero, estiveram no Palacio
Anchieta, em Vitoria, para
tratar sobre a participacdo do
Estado na Copa das Confede-
ragdes, em junho de 2013, e
na Copa do Mundo, em 2014.

Na ocasido, o presidente
da CBF afirmou que os capi-
xabas conquistaram a parce-
ria com a entidade. “O Esta-

José Marin com representantes do comércio,
do turismo local e do Governo do Estado
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do estd em local privilegiado,
e a situagdo € propicia para
oferecer as melhores condi-
¢Oes nos aspectos turisticos e
esportivos”, destacou.

No mesmo dia, a CET-ES,
em conjunto com a ABIH-
-ES, realizou um encontro
dos empresarios da rede ho-
teleira do Estado com Jay-
me Cunha, representante da
Match, empresa responsavel
pela hospitalidade durante a
Copa do Mundo. Os repre-
sentantes do setor hoteleiro e
do turismo presentes no en-
contro apresentaram o que O
Espirito Santo tem a oferecer
para os turistas.

O Estado tem vantagens

em relacdo a outros, revelou
Jayme Cunha. “A localiza-
¢do geografica, o custo redu-
zido por ndo ser local sede
de jogos, o servico prestado
e a infraestrutura sdo fatores
que dao ao Espirito Santo
vantagens competitivas em
relacdo aos demais estados
brasileiros na hora de hospe-
dar delegagdes™, destacou.

Para o presidente da Feco-
mércio/ES, José Lino Sepul-
cri, o Espirito Santo tem que
criar uma estrutura que en-
cha os olhos e desperte o in-
teresse dos turistas e delega-
¢des. “E necessério preparar

o empresariado local para
oferecer servigos de quali-
dade ¢ atendimento diferen-
ciado ao publico que visitara
o nosso Estado”, afirma.

Delegacoes visitam o ES

As delegagdes da Holan-
da, Japao, Noruega e Alema-
nha ja visitaram o Espirito
Santo e se impressionaram
com a localizagdo e infraes-
trutura local, destaca o pre-
sidente da Federacao de Fu-
tebol do Estado do Espirito
Santo (FES), Marcus Vicen-
te. “Hoje o estado j& conta
com trés hotéis e trés centros

de treinamentos aprovados.
A expectativa é aprovar mais

hotéis e CTS’s, que ficardo a
disposicdo das delegacdes”,
afirma Vicente.

O Secretario de Turismo
do Espirito Santo, Alexandre
Passos, ressaltou as expecta-
tivas do Governo. “O turismo
sera um grande beneficiado
e devera crescer com a rea-
lizagdo do evento, devido ao
maior fluxo de turistas na-
cionais e estrangeiros. Cul-
turalmente, os paises que ja
sediaram eventos como estes,
continuam atraindo turistas e
gerando novas oportunidades

de negocios,” diz.
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Senac-ES se prepara para torneio
de educacao

A entidade vai participar de Olimpiada do Conhecimento, que acontecera de 12 a 18 de novembro, em Sao Paulo

Quatro representantes do Se-
nac-ES viao representar a entida-
de e o Estado na Olimpiada do
Conhecimento, maior torneio de
educagdo profissional das Amé-
ricas, de 12 a 18 de novembro,
no Anhembi, em Sao Paulo.
Os capixabas irdo competir nas
ocupagdes de Cozinha, Cabelei-
reiro e Técnico de Enfermagem.

Em sua 7* edicdo, a olimpi-
ada contara com 638 estudan-
tes de cursos técnicos e profis-
sionalizantes de todo pais. A
competicdo, que ocorre a cada
dois anos, ¢ organizada pelo

Concurso de cabeleireiros

Senac e pelo Servigo Nacional
de Aprendizagem Industrial
(Senai). A expectativa ¢ que o
evento reuna cerca de 250 mil
visitantes.

Com o objetivo de estimular
o envolvimento dos estudantes e
melhorar a qualidade do ensino,
a competicdo também oferece
aos alunos a oportunidade de in-
vestir em sua formacao.

Para participar, os estudantes,
com menos de 21 anos de idade,
devem possuir em seu curriculo
o minimo de 400 horas em cur-
sos de capacitagdo ou técnicos.

Nas provas, elaboradas com
base nas qualificagdes exigi-
das pelo mercado de trabalho
€ nos avangos tecnologicos, os
competidores irdo interpretar e
resolver situagdes semelhantes
as que enfrentariam no ambien-
te real de trabalho. Todos serdo
avaliados em diferentes quesi-
tos, e vencem o torneio os alu-
nos que conseguem as melhores
notas.

Para preparacdo dos compe-
tidores, o Senac-ES esta reali-
zando uma série de atividades

—t

em Vitoria

visando reforgar as competén-
cias ja adquiridas pelos alunos/
competidores nos cursos rea-
lizados, como também apoia-
los em todos os processos que
antecedem uma competicdo de
porte internacional. Entre as
atividades desenvolvidas estdo
sendo realizados encontros para
acompanhamento psicologico
da equipe, momentos de con-
fraternizacdo com atividades
ludicas e esportivas e integragao
com os profissionais do Senac e
familiares dos competidores.

Egressos e alunos do curso de cabelei-
reiro do Senac-ES participarao da 3* Edi¢ao
do Concurso de Cabeleireiros, no dia 29 de
outubro, no Senac Vitoria. A proposta da
acao ¢ incentivar a busca da profissionaliza-
¢do e revelar ao mercado novos talentos em
cortes e penteados.

As edigbes anteriores foram um suces-
so e este ano promete ser ainda melhor. Os
trés primeiros lugares receberdo certificado
de participagdo e troféu. O primeiro lugar ¢
contemplado com um curso de Mega Hair
no Senac-ES, o segundo colocado com um

curso de coloragdo e o terceiro, curso de
cortes modernos e reflexo.

A edicao 2012 ja bateu recorde em nu-
mero de inscritos em relagdo as edi¢des
anteriores e contara com participantes de
todas as unidades do Espirito Santo.

32 Concurso de Cabeleireiros do Senac W

Dia: 29 de outubro
Local: Senac Vitoria
Informacdes: http://www.es.senac.br
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Oficinas e seminarios
movimentaram o “Pique Arte

As atividades culturais ofereceram ao publico espetaculos de qualidade e a participacao em um
processo de reflexao sobre as artes

Realizado pelo Sesc/ES,
o “Pique Arte 2012” movi-
mentou a Grande Vitdria nos
meses de agosto e setembro.
Foram diversas produgdes de
danga, teatro, cinema e¢ mu-
sica, voltadas para o publico
infanto-juvenil, além de ofici-
nas e debates com os artistas.

Com eventos gratuitos, o
Sesc ofereceu muita diversao,
a partir de espetaculos de qua-
lidade, levando a participacao
macica do publico as apre-
sentagdes e incentivando um
processo de reflexdo sobre as
artes. O intuito do evento cul-
tural ¢ mostrar que a arte tem
um papel decisivo na educagio
infantil, e instiga o individuo a
ser critico e questionador.

Oficinas

O “Pique Arte 2012, realizou
inumeras oficinas envolvendo
danga, cinema, musica e teatro,
aliando educag@o ¢ lazer.

Voltada para arte-educadores,
atores, diretores e estudantes de
teatro, a oficina de artes céni-
cas abordou a “Musicalizacao,
Movimento e Expressdo”. Ja os
apaixonados por danga partici-
param da oficina “Vivéncia em
Danga-educagdo”, voltada para
bailarinos, coredgrafos e estu-
dantes de danga.

A oficina “Experimental de
Stop Motion” de cinema contou
com a participagdo de jovens
realizadores. E na area musical
foram trés oficinas voltadas para
alunos de graduag@o em muisica e
musicos profissionais. A “Produ-
¢ao e Composi¢do Musical para
Criangas”, “Poesias e Sonorida-
des na Composigao Musical para
Criangas” e no encerramento do
ciclo de oficinas, houve a “Mos-
tra dos trabalhadores produzidos
nas oficinas”.

n

Seminarios

Além de espetaculos e ofici-
nas, o projeto promoveu semi-
narios. Com o tema “Encontro
de Arte para Criangas”, os se-
minarios contaram com pales-
tras de artistas renomados que
deram continuidade aos temas
trabalhados no teatro, na musi-
ca, na danga e no cinema.

Voltados para arte-educa-
dores, artistas, técnicos e pro-
dutores que produzem, ou que
desejem discutir obras de qua-
lidade para o segmento infan-
til, os seminarios abordaram
dois temas comuns as lingua-
gens: “Quem educa quem” e
“Produgdo Local de arte para
crianca e juventude”.

Além disso, nos grupos de
trabalhos, cada palestrante ¢
especialista convidado, teve a
oportunidade de fazer um recor-
te especifico sobre a linguagem
de atuagdo.

Prémio Sesc de Literatura 2013

Com intuito de revelar novos ta-
lentos e promover a literatura nacio-
nal, o Sesc realizara o Prémio Sesc
de Literatura 2012/2013. O objetivo
¢ identificar escritores inéditos, com
obras literarias de qualidade para
edicdo e circulagdo nacional.

Destinados ao publico adulto, o
concurso ira premiar textos nas ca-

tegorias conto e romance, em que
cada participante pdde inscrever
uma obra em cada categoria. Além
de premiar uma obra, o Prémio
Sesc podera indicar até trés obras,
em cada segmento para receber
mencao honrosa. Os melhores tra-
balhos, serdo condecorados € pu-
blicados em ambito nacional. O re-
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sultado do concurso serd divulgado
emmargo de 2013, eaprevisao éde
que a cerimdnia de premiagdo seja
em julho, no Rio de Janeiro.
Para obter mais informagdes so-
bre o prémio acesse o site:
WWww.sesc.com.br/premiosesc

AGENDA SESC/ES
Outubro

ArteSESC - Poesia da Linha edo
Corte Gravura de Lasar Segall

Local: MAES

Data: 01 a 28 de outubro de 2012

Café Literario SESC
Local: Centro Cultural Majestic
Data: 09 de outubro de 2012

ArteSESC - Poesia da Linha e do
Corte Gravura de Lasar Segall -
OFICINAS

Local: MAES

Data: 06,13, 20 e 27 de outubro de
2012

Cinema - Mostra Quase
Local: A definir
Data: 25 e 26 de outubro de 2012

Artes Cénicas — 0 amor de Clotilde
por um certo Leandro Dantas
Local: Teatro da UFES

Data: 19 de outubro de 2012

Sonora Brasil SESC - III Circuito -
Caixeiras do Divino

Local: SESI

Data: 31 de outubro de 2012

Novembro

Sonora Brasil SESC - III Circuito —
Caixeiras do Divino

Local: SESI

Data: 01 de novembro de 2012

Artes Cénicas - Dialogos no Palco
Local: Centro Cultural Magestic
Data: 02 404 de novembro de 2012

Artes Cénicas - Dialogos no Palco
Local: Centro Cultural Magestic
Data: 09 a11 de novembro de 2012

Café Literario SESC
Local: a definir
Data: 13 de novembro de 2012

Artes Cénicas — Dialogos no Palco
Local: [FES
Data: 16 a 18 de novembro de 2012

Sonora Brasil SESC - IV Circuito -
Comitiva Sao Benedito

Local: IFES

Data: 30 de novembro de 2012

Dezembro

Sonora Brasil SESC - IV Circuito -
Comitiva Sao Benedito

Local: IFES

Data: 01 de dezembro de 2012

* Para ter acesso a programacao
completa de eventos visite o enderego

eletronico: www.sesc-es.com.br

** Esta programagao pode sofrer
alteracoes.



A Fecomércio/ES e os Sin-
dicatos localizados no Norte e
no Noroeste do Espirito San-
to, reavaliaram e definiram as
proximas etapas de seu plane-
jamento estratégico para os pro-
Ximos anos, com a finalidade
de estabelecer metas e definir
planos que vao contribuir para
seus crescimentos e do setor ca-
pixaba.

A iniciativa é importante
para conduzir as a¢des da Fe-
deracdo e seus sindicatos para
os proximos anos, avalia José
Lino Sepulcri, presidente da
Fecomércio/ES. “Com a ferra-
menta, conseguimos manter os
profissionais de comércio, de
servigos e de turismo atentos as
oscilacdes do mercado, ¢ ainda
proporcionamos a sustentagao
da entidade”, diz.

Fecomércio/ES

A Federacdo deu inicio ao
processo de revisdo do seu
Plano Estratégico 2012-2020.
Por meio de reunides, encontro
com liderancas das entidades
e de orientacdes técnicas rea-
lizadas pela CNC. Através do
Departamento de Planejamento
(Deplan), foi concluida mais
uma etapa do planejamento, no
dia 28 de agosto, no hotel Se-
nac Ilha do Boi, em Vitdria. A
primeira etapa, aconteceu em
junho deste ano, com o levanta-
mento das expectativas e neces-
sidades dos representados.

A elaborag¢do do plano con-
tou com a participagdo da di-
retoria da Federagdo, represen-
tantes sindicais, da assessora
técnica de Programas Externos
da CNC, Marcia Cristina Alves,
do gerente de Programas Exter-

Fecomeércio
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Fecomeércio/ES e Sindicatos
estabelecem metas para o futuro

A entidade revisou o seu planejamento estratégico para os proximos anos e os Sindicatos do Norte e do Noroeste do Estado criaram o seu plano

nos da CNC, Rodrigo Wepster,
e das assessorias da Fecomér-
cio, que juntos, tragaram ¢ de-
finiram as novas diretrizes da
entidade para os anos seguintes.

“A revisdo do planejamento
da Fecomércio, dara rumo as
acoes visando a qualificacdo
interna da entidade. E o plano
estratégico dos Sindicatos tem
seu foco no fortalecimento da
representatividade e da auto-
sustentacdo”, diz o assessor de
planejamento da Fecomércio,
Mario Borgo.

Sindicatos do Norte e Noroeste

Pensando em dar mais um
passo rumo ao desenvolvimen-
to, os sindicatos que compdem
o Norte e o Nororeste do Esta-
do, Sindilojista e Sindivarejista
de Linhares, Sindilojista e Sin-
divarejista de Colatina e Sindi-
lojista e Sindivarejista de S&o
Gabriel da Palha; elaboraram
seu planejamento estratégico.

O plano foi preparado com
base nas informagdes estabe-
lecidas pelo planejamento da
Federacao. A reunido aconteceu
durante os dias 28, 29 ¢ 30 de
setembro, no Sesc de Praia For-

Diretoria e Sindicatos revisaram pla
L - —
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Sindicatos do Norte e Noroeste elaboraram seu planejamento

mosa, em Aracruz.

Para o presidente do Sindi-
lojista e Sindivarejista de S@o
Gabriel da Palha, Audenir Go-
mieri, o evento foi bem suce-
dido. “O planejamento foi uma
sequéncia do trabalho iniciado
pela Federacdo e acredito que
conseguimos cumprir todas as
metas propostas”, destaca.

A questdo agora € colocar
em pratica o planejamento, des-
taca o presidente do Sindilojista
de Linhares, Ilson Alves Pes-
soa. “Foi um bom aprendizado.
Agora temos que dar continui-
dade ao trabalho e ter acompa-
nhamento, como a Federacdo e
a CNC”, ressalta.

O presidente do Sindilojis-
ta de Colatina, Carlos Roberto
Zorzaneli, destaca a agdo como
fundamental para o sindicato.
“Ainiciativa da Fecomércio/ES

planta uma semente que vai se
desenvolver e trazer bons frutos
para o nosso sindicato”, diz.

O plano foi preparado com
base nas informacgdes estabe-
lecidas pelo planejamento da
Federagdo.

Na ocasido, a assessora téc-
nica de Programas Externos
da CNC, Marcia Cristina Al-
ves, direcionou os trabalhos
e disse que a quantidade de
pessoas presentes surpreen-
deu. “Houve uma boa adesdo
de sindicatos, que contou com
a presenga de 40 participantes,
entre presidentes, dirigentes e
empresarios convidados”, dis-
se. Marcia ainda destacou que
o planejamento foi elaborado
e que a partir de agora havera
a continuidade dos planos de
ac¢ao definidos.



A garantia de maior seguran-
ca aos novos empreendimentos
aumentou o numero de fran-
quias no mercado do Espirito
Santo. O sistema de franquias
vem revelando sua importancia
na economia, ao responder por
uma significativa parte do PIB
do pais e atuando como gerador
de empregos.

O Brasil tem o maior mer-
cado de franquias da América
Latina. Segundo dados da As-
sociacdo Brasileira de Franchi-
sing (ABF), atualmente o pais
possui 2031 redes de franquias,
com 93 mil unidades, o equiva-
lente a um crescimento de 82%
nos ultimos dez anos. Entre as
franquias que mais se desen-
volveram nos ultimos dez anos

Mercado

Redes de franquias incrementamo
comeércio capixaba

Somente em 2011 o Espirito Santo registrou 250 novas unidades, apontando crescimento de 30% em relacao ao ano anterior

A expectativa é que o Espirito Santo cresca acima da média nacional, que é 9%

/

estdo os setores de hotelaria e
turismo (19%).

No Estado, o crescimento
também ¢é notdrio. Até 2011,
consta o registro de 13 redes de
franquias com 250 unidades,
revelando crescimento de 30%
em relacdo a 2010. E a expec-
tativa ¢ de que esse numero
aumente, destaca o gerente de
relacionamento da Associacao
Brasileira Franchising (ABF),
Rogério Feijo. “O Espirito
Santo podera crescer acima do
esperado para o pais (9%), ja
que o mercado € grande e dina-
mico”, afirma.

A maioria das franquias
esta no varejo. Entre os prin-
cipais segmentos estdo postos
de gasolina, fast food, redes de

supermercado, agéncias de via-
gens, clinicas estéticas e odon-
tologicas, calgados femininos,
acessorios e moveis.

A descentralizagdo das redes
nos centros urbanos também
¢ outro fator que impulsiona e
amplia o campo de atuacio das
franquias. “Nas grandes cidades a
concorréncia do mercado ¢ maior.
Reflexo disso ¢ a saida do cres-
cimento das capitais em dire¢do
ao interior, 0 que acaba estimu-
lando e desenvolvendo o varejo,
gerando novas oportunidades de
emprego e renda, nas cidades e no
interior”, afirma.

Para o diretor financeiro da
Fecomércio/ES, Marcus Ma-
galhdes, as franquias também
movimentam o comércio. “E

uma nova proposta de se inserir
no mercado, e de trabalhar com
uma marca de sua preferéncia
dentro de um negocio estabele-
cido, e que vem incrementar a
geracdo de negocios”, ressalta.

Incentivo

Nos ultimos 18 anos, a Lei
N° 8955/94 normalizou os ser-
vicos de franquias no Brasil,
e estimulou o grande desen-
volvimento. Fatores como o
crescimento no segmento, o
aumento de renda da popula-
¢do, a expansdo do mercado
imobilidrio, a expectativa da
inauguracdo das novas sedes de
grandes empresas e do cresci-
mento econdmico das cidades
do Estado estdo atrelados ao
boom de franquias.

Antes de abrir uma franquia verifique:

- O interessado deve verificar se existe sinergia com o segmento da franquia;

- Olhar o investimento necessario para abrir a franquia e o capital que possui;

- Analisar os sistemas que cumprem a lei de franquias (para garantir a segurancga juridica do negécio);

- Uma vez identificada a marca que se tem interesse, conversar com franquiados, para ter um feedback do negocio;

- Nao se precipitar na escolha, pois o candidato a franquia tem prazo de dez dias antes de assinar o documento ou pagar qualquer valor.



Noticias a Varejo
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Sindicatos participam de treinamento do SEGS

Representantes de sindicatos filiados a Federago
participaram do Treinamento de Avaliadores do Ci-
clo 5 do SEGS - Sistema de Exceléncia em Gestdo
Sindical, no dia 16 de agosto, no Hotel Senac Ilha do
Boi, em Vitdria. Na reunido, ministrada pela assesso-
ra Técnica de Programas Externos da CNC, Marcia

Obrigatoriedade do

Entrou em vigor no dia 03 de setembro, a obri-
gatoriedade do novo sistema eletronico de re-
gistro de pontos para as empresas com mais
de dez funcionarios. Nos primeiros 90 dias a
fiscalizag@o nas empresas sera para orientar os
empresarios. Se for constatado que o contro-
le da jornada ndo esta de acordo com a lei, a

Cristina Alves, foi realizado o treinamento de avalia-
dores e estabelecida uma programagio de trabalho
para 2012. A 5* edigdo busca apresentar diretrizes,
elevar a qualidade da gestdo das entidades sindicais,
reforcar a importancia da cultura de gestdo, apresen-
tar os resultados do ciclo anterior e planejar agdes.

ponto eletronico

empresa tera que pagar uma multa e também
corre o risco de sofrer uma agdo civil publica.
Para a Fecomércio/ES, a maioria das micro e
pequenas empresas ndo tera condi¢des de pa-
gar o valor do aparelho, que custa cerca de trés
R$ 3 mil, por isso sera preciso um prazo maior
para o comerciante se adaptar.

Venda Nova tera unidade do Senac

Venda Nova do Imigrante tera uma unidade do
Senac a partir de 2013. O termo para a construgao
foi assinado no dia 21 de setembro, no municipio,
pelo presidente do Sistema Fecomércio/Sesc/Se-
nac-ES, José Lino Sepulcri, e pelo diretor regional
do Senac, Dionisio Corteletti. Na unidade, que tera

arquitetura italiana em homenagem ao municipio,
serdo oferecidos cursos de qualificagdo profissional.
A iniciativa faz parte do projeto de interiorizacdo
do Senac, que busca descentralizar a qualificacdo
profissional, desenvolvimento econdmico e social,
geracdo de emprego e renda para a populagao.

MP reduz preco de cesta basica em 6%

Uma Medida Proviséria (MP 563) deve redu-
zir em 6% o valor da cesta basica. A Associacao
Brasileira de Supermercados (Abras) aguarda que
a presidente Dilma Rousseff sancione uma medida
provisoria referente a isenc@o de PIS e Cofins dos
produtos basicos. Dos 22 itens alimenticios que fa-
zem parte da cesta basica, s6 11 tém isencao des-

ses tributos. A inteng@o ¢ que os demais produtos
também passem a ter. “Os incentivos do Governo
sdo importantes para o setor. Reduzindo o valor dos
produtos basicos as familias terdo o potencial de
consumir mais e melhor”, afirma José Angelo De-
vens, presidente do Sindicato do Comércio Varejis-
ta de Géneros Alimenticios de Aracruz.

Cheque deixa de ser utilizado

No comércio, a utilizagdo de cheque para efe-
tuar pagamentos caiu em desuso. Menos de 2%
dos consumidores afirmam usar o taldo de cheque
na hora de fazer uma compra, segundo estudo do
SPC Brasil e da Confederagdo Nacional de Diri-
gentes Lojistas (CNDL). A pesquisa mostra que a

maioria dos consumidores paga a vista e em di-
nheiro (49%); 19% pagam a vista com cartdo de
débito; e 14% pagam com cartdo de crédito sem
parcelar. O cheque ¢ usado por menos de 1% para
pagar compras de supermercado e para compras
de roupas, calgados, acessorios e eletronicos.

Encontros marcam o periodo eleitoral

A Fecomércio/ES recebeu nos meses de julho,
agosto e setembro os candidatos a Prefeitura de
Vitéria. Nos encontros, os candidatos apresenta-
ram suas propostas a uma eventual gestdo da capi-
tal e, sobretudo permitiram que representantes do
municipio e do interior fizessem questionamentos.

O Sindicato dos Lojistas do Comércio de Li-
nhares, Cariacica, Guarapari ¢ Aracruz também
realizaram nos ultimos dois meses encontros com
os candidatos a prefeitos de seus municipios, com
0 objetivo de discutir sobre o rumo da prefeitura
de suas cidades.



