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Capixabas podem ter priorizado
pagar dividas em atraso

Elaborado por: Ana Carolina Julio e Andre Spalenza.

Este documento apresenta o indice de Inten¢do de
Consumo das Familias (ICF), com o propdsito de
discernir padrdes dentro do setor, fornecendo
informagdes qualificadas para orientar o processo
decisorio. O ICF avalia a disposi¢do das familias em
relacdo ao consumo de bens e servicos, refletindo
seu nivel de satisfacdo ou insatisfacdo nas areas de
emprego, renda e capacidade de consumo. Desta-
ca-se que o indice registrou crescimento nos
meses de dezembro/23 e janeiro/24, seguido de
uma queda em fevereiro, e outra em marco de
2024, porém segue no nivel de satisfagdo com
108,8 pontos.

Evolugédio do ICF em Pontos, ES, Margo/2023 a Margo/2024
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Fonte: CNC. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Destaca-se ainda que, na comparagao com margo de
2023 o indicador apresentou crescimento de 9,6%.

Resultado geral, ES, Margo 2024

Mar/24 x Mar/24 x indice em

Fev/24 Mar/23 pono
Brasil -1,5% 7,7% 104,1
Espirito Santo -1,7% 9,6% 108,8

Fonte: CNC. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

No contexto brasileiro, o indicador experimentou
uma queda de 1,5% entre fevereiro de 2024 e margo
de 2024. Quando comparado a margo de 2023, o
indice apresentou um aumento de 7,7%. No que
concerne a sua pontuacdo absoluta, o indicador
situa-se no nivel de satisfa¢ao, ultrapassando os 100
pontos e registrando 104,1 pontos.

No Espirito Santo observou-se uma queda de 1,7%
na transicdao de fevereiro de 2024 para marco de
2024. Ao ser contrastado com o mesmo més de
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2023, evidenciou-se uma elevacdo de 9,6%. O indica-
dor permanece no patamar de satisfacdo, alcancan-
do a marca de 108,8 pontos.

Com o objetivo de proporcionar uma compreensao
mais abrangente do indice geral, apresentam-se a
seguir os sete subindices que o constituem.

Subindices’, ES, Margo 2024

indice Mar/24 indice Mar/24 _
Subindices X X Indice em

pontos

indice Fev/24 indice Mar/23

Seguranga em relagdo

29 29 12

ao Emprego Atual 0,2% 7.2% 8
Perspectivas de
melhores Condiges -1,1% -6,6, % 102,8
Profissionais
Satisfagdo com a o o
Renda Atual 0,6 % 12,0% 126,6
Acesso ao crédito -1,0% 10,8 % 106,4
:‘\'L‘:;'Ide Consumo 2,4% 10,9% 88,9
Perspectivas de 33% 93% 128,6
Consumo
Avaliagdo do

t
momento para -6,1% 37,2% 80,8

Compra de bens
duréveis

Fonte: Adaptado de CNC. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Nota-se que, na comparacdo entre Marco de 2024 e
Fevereiro de 2024, o destaque se da para “Seguran-
¢a em relagdo ao Emprego Atual” (+0,2%) e “Satisfa-
¢do com a Renda Atual” (0,6%), como indicadores
gue se manteviveram estdveis na passagem de feve-
reiro para margo.

Apesar da queda mensal dos indicadores, de forma
geral, observa-se que seis, dos sete indicadores, se
encontram em crescimento ao se comparar com o
mesmo periodo do ano passado. Na avaliagdo
interanual, destaca-se “Avaliagdo do momento para
Compra de bens duraveis”, crescendo 37,2 % frente
a marco de 2023. Todavia, é importante destacar
gue esse subindice ndo encontra-se no nivel de
satisfacao, estando abaixo de 100 pontos. Exemplos
comuns de bens duraveis incluem eletrodomésticos
(geladeiras, fogdes, maquinas de lavar), eletrénicos
(televisores, computadores).

O item “Perspectivas de Consumo” foi o que apre-
sentou a maior pontuacdo (128,6 pontos), seguido
por “Seguranca em relacdo ao emprego atual” (128
pontos). Destaca-se ainda, que cinco, dos sete
subindices encontram-se acima do nivel de satisfa-
¢do de 100 pontos.

O que estad acontecendo?

No més de margo, a Intengdo de Consumo das Familias
(ICF) no Espirito Santo registrou uma diminuigdo de
1,7%. Contudo, o indice se mantém acima do patamar
de satisfacao, de 100 pontos, indicando uma perspecti-
va positiva entre os consumidores. Na analise interanu-
al, comparando com o mesmo periodo do ano anterior,
ha um aumento de 9,6% no ICF, sugerindo uma melho-
ria na intencdo de consumo, possivelmente influencia-
da por fatores econdmicos como a estabilidade no
emprego e aumento de renda.

A reducdo da inadimpléncia das familias, observada no
Espirito Santo, em que a taxa fechou fevereiro em
36,7%' — o menor dos ultimos 13 meses —, reflete um
momento de cautela por parte dos consumidores. Para
cumprir com suas obrigagées financeiras, muitas fami-
lias podem ter optado por recorrer aos seus recursos
disponiveis, destinando-os ao pagamento de dividas
em atraso. Os recursos que poderiam ser destinados a

novas aquisicoes sdao, em vez disso, direcionados para a
quitacdo de dividas, impactando o ICF.

Destaca-se, porém, que mesmo com a diminuicao do
ICF, os subindices relacionados a Satisfacdo com a
Renda Atual e a Seguranca em relagdo ao Emprego
Atual se mantiveram estaveis. Isso sugere que, embora
as familias estejam priorizando o pagamento de suas
dividas em detrimento do consumo, essa escolha nao
parece estar sendo motivada por um sentimento de
insatisfacdo com a renda ou por inseguranga quanto a
estabilidade do emprego. Pelo contrario, a estabilidade
nesses subindices pode indicar um nivel de confianga
que permite as familias adotar uma postura mais
conservadora em relagao as suas financgas, priorizando
a saude financeira a longo prazo em detrimento de
gastos imediatos. Com um consumidor mais responsa-
vel, se abre espagco para que promogdes e eventos
como a Semana do Consumidor estimulem a intencdo
de compra. Essas agées comerciais podem dinamizar o
mercado ao oferecer descontos e condi¢des vantajosas.

Notas

® O ICF é um indice publicado pela Confederagdo Nacional do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo (CNC) e

e O indice varia de 0 a 200 pontos, na qual abaixo de 100 pontos indica
percepgdo de insatisfagdo e acima de 100 indica satisfagdo com as variaveis
estudadas.

e Os dados da Pesquisa de Intengdo de Consumo das Familias (ICF) sdo
coletados em ambito nacional pela Confederagdo Nacional do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo (CNC) e disponibilizados as federagdes estaduais para
elaborarem as analises de seus estados;

* A pesquisa é realizada com cerca de 500 familias residentes no municipio de
Vitéria — ES;

* Pelo tamanho da amostra é possivel utilizar-se da inferéncia estatistica, que
consiste de um procedimento para fazer generalizagdes sobre as
caracteristicas de uma populagdo a partir da informagdo contida numa
amostra, para analisar sob a ética do Espirito Santo.

e O tratamento e a andlise dos dados de Vitdria-ES sdo realizados pela
Assessoria Econdmica da Fecomércio-ES.
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' Subindices CNC - Emprego Atual: Refere-se a percepgao das familias sobre a
situagdo atual do emprego. Isso inclui a estabilidade do emprego, a seguranga
no trabalho e a renda atual proveniente do emprego. Uma avaliagdo positiva
desse subindice indica um mercado de trabalho sélido.

Perspectivas Profissionais: Mede a expectativa das familias em relagdo ao
mercado de trabalho e as oportunidades de emprego futuras. Se as familias
tém expectativas positivas em relagdo ao crescimento de suas carreiras, isso
pode influenciar positivamente a intengdo de consumo.

Renda Atual: Avalia a percepgdo das familias em relagdo a sua situagdo
financeira atual. Isso inclui a renda disponivel para gastos e pode afetar a
capacidade das familias de realizar compras.

Compra a Prazo: Refere-se a avaliagdo das familias sobre a conveniéncia de
fazer compras a prazo, ou seja, comprar produtos e servigos parcelados. Se as
familias se sentirem confortaveis com essa opgdo, é mais provavel que
realizem compras maiores.

Nivel de Consumo Atual: Reflete a avaliagdo da situagdo de consumo atual das
familias. Se as familias estdo satisfeitas com seus niveis de consumo, isso pode
indicar uma maior intengdo de continuar comprando.

Perspectivas de Consumo: Mede a expectativa das familias em relagdo ao seu
poder de compra futuro e a sua capacidade de adquirir bens e servigos.
Expectativas positivas podem impulsionar a intengdo de consumo.

Momento para Durdveis: Avalia a avaliagdo das familias sobre a conveniéncia
de comprar bens durdveis, como eletrodomésticos e veiculos, em um
determinado momento. Essa percep¢do pode afetar a decisdo de adquirir
itens duraveis.

1 Projeto Connect fecomércio. Peic. Margo/2024
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