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INTENCAO DE CONSUMO ENTRE OS
MAIS POBRES RETOMA NiVEL PRE
PANDEMIA

Melhora na avaliacao da renda e perspectiva de ampliar consumo a frente
puxaram a intencao de consumir em fevereiro. Crédito caro e seleto é
apontado como entrave.

Intencdo de Consumo das Familias - Evolucdo do indice
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A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) avancou FEV/23 | Variagdo | Variacao
+1,3% em fevereiro descontados os efeitos sazonais, e mensal* | anual
atingiu o maior nivel (95,7 pontos) desde antes da Emprego atual 97  +02%  +202%
pandemia (marco de 2020).
Renda atual m.,0 +1,6% +30,8%
Nivel de consumo atual 79,7 +0,8% +27,8%

A perspectiva de consumo destacou-se com o0 maior
crescimento em fevereiro (+3,5%), indicando que os Perspectiva profissional ma +0,4% +22,8%
consumidores em geral esperam condic¢8es de

Perspectiva de consumo 101,8 +3,5% +25,8%
consumo melhores nos préoximos meses do que eles
. Acesso ao crédito 913 -0,5% +12,9%
encontram hoje. Como o sonho costuma ser melhor do
gue a realidade, desde outubro do ano passado a Momento para duréveis 548 1% +260%
perspectiva de consumo tem avan¢ado mais do que o ICF 95,7 3%  +233%

nivel de consumo atual. * com ajuste sazonal
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Para 35% dos consumidores a renda hoje esta
melhor do que em fevereiro de 2022, quando
apenas 21,7% das familias tinham essa avaliagdo
positiva.

Ainflacdo geral mais contida tem beneficiado a
renda disponivel, mesmo com o maior
endividamento dos consumidores. O Indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA)
anual em janeiro cresceu 5,77%, enquanto em igual
periodo de 2022 o indice havia registrado alta de
10,5%.

A maior inten¢do de consumo em fevereiro vem das
familias de menor renda. O indice desse grupo ainda
esta abaixo dos 100 pontos, na zona negativa (93,1
pontos), mas o nivel é o maior desde marco de 2020,
antes da pandemia de Covid-19.

Esses consumidores acreditam que as condi¢8es de
consumo vdo melhorar nos proximos meses. Por
outro lado, pela primeira vez desde janeiro de 2022,
o indicador de acesso ao crédito caiu (-0,5%, 85,5
pontos). A alta dos juros e 0 avango da inadimpléncia
encarecem e reduzem a oferta de recursos pelas
instituicBes financeiras.

Os consumidores com maior renda estdo mais
cautelosos: a inten¢do de consumo manteve-se
estavel entre janeiro e fevereiro. Eles estdo menos
satisfeitos com o emprego e com o nivel de
consumo atual, pois estdo pagando mais caro pelos
servicos em geral. Além disso, também estdo
descontentes com a perspectiva profissional e com o
acesso ao crédito, que esta mais caro e seleto
também para esses consumidores

No recorte por género, a intencdo de consumo das
mulheres novamente avancou mais em fevereiro
(+2,7%), mesmo movimento observado més
passado. Elas estdo mais otimistas do que os
homens com o consumo no curto prazo. O publico
masculino mostrou-se menos satisfeito com o
emprego e Com as COmpras a prazo.

Na separacdo por faixa de idade, a intencdo de
consumo das pessoas com mais de 35 anos
cresceu mais no més (+2,3%) e no ano (+25,4%) do
que entre os jovens, principalmente porque é
melhor a avaliagdo dos consumidores com mais
idade sobre a renda atual, do que entre 0s mais
novos. Por outro lado, sdo os consumidores com
mais de 35 anos 0s que apontam maiores
dificuldades de acesso ao crédito.
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Nao sabe/nao respondeu

0,4%

Igual aoane passado _ hoe

Melhor

iNDICE

Variagao

= mensal*

34,8%

0 10 20 30 40 50

AETETT)
ELUEL

Até 10 salarios minimos 931 +1,1% +25,9%
ans: de 10 salarios 109,0 +01% 115.3%
minimos

ICF 99,1 +1,3% +23,3%

iNDICE

Homens

Mulheres

Variagdo

fev/23
mensal

+1,2%

+2,7%

Variacao
ELUE]

+23,1%

+26,0%

Até 35 anos

Mais de 35 anos

Variagao
mensal

fev/23

1013 +1,3%

90,4 +2,3%

Variacao
ELUE]

+21,6%

+25,4%




Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica percep¢do de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfagdo.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicdo de bens duraveis.

Como as informagBes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagdo dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-
SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa, Corpus Christi, além da identificagdo
de outliers.
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