
O Carnaval 2024 no Brasil deve apresentar alta 
pelo quarto ano consecu�vo, com o faturamento 
devendo superar o nível pré-pandêmico, trazendo 
uma perspec�va posi�va para o primeiro trimes-
tre. 

A Confederação Nacional do Comércio de Bens, 
Serviços e Turismo (CNC) es�ma que o carnaval de 
2024 movimente, em todo o Brasil, R$ 9 bilhões 
acima da média de faturamento do turismo, um 
incremento de 10% em relação ao impacto de 
2023. 

Uma data comemora�va como o carnaval movi-
menta o mês de fevereiro como um todo, aque-
cendo a economia no período anterior e posterior 
ao evento na maioria dos estados brasileiros. 

Nesse contexto, em todo o mês de fevereiro de 
2024 cerca de R$ 600 milhões devem ser movi-
mentados no Turismo do Espírito Santo, de 
acordo com a CNC. Confirmada essa es�ma�va, o 
resultado representará um crescimento de 2,5%  
nas a�vidades econômicas �picas do turismo em 
relação a 2023. As a�vidades econômicas mais 
diretamente envolvidas são Alimentação, Trans-
porte de passageiros, Hospedagem, Lazer e Cultu-
ra e Eventos, mas também movimentam o comér-
cio e os serviços como um todo. 

CARNAVAL VAI AQUECER 
O TURISMO E A ECONOMIA 
CAPIXABA

No Espírito Santo, em 2024, os desfiles dos blocos 
e escolas de samba da Grande Vitória deverão 
movimentar cerca de R$ 30 milhões e gerar até 
seis mil empregos diretos e indiretos, segundo 
es�ma�va da Companhia de Desenvolvimento, 
Turismo e Inovação de Vitória (CDTIV).  O tradicio-
nal e reconhecido desfile das escolas de samba da 
Grande Vitória acontece um final de semana antes 
do feriado oficial. Neste ano, a folia no Sambão do 
Povo ocorrerá entre os dias 02 e 04 de fevereiro e 
terá um dia a mais que no ano passado se contar o 
desfile das campeãs no dia 10 do mesmo mês. 

O Carnaval do Brasil começa aqui
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Os resultados variam de acordo com o segmento e 
a localidade, mas os des�nos mais demandados 
são aqueles que promovem eventos que atraem 
fluxo turís�co, como shows e carnavais temá�cos. 
Atualmente se verifica, também, a busca por des�-
nos menos tradicionais de festas, mas que propor-
cionam um clima de maior tranquilidade, como 
aqueles que possuem atra�vos naturais de lazer 
(praias e cachoeiras, por exemplo).

O interesse pelo carnaval no Espírito Santo tem 
sido evidente, conforme dados dos úl�mos 20 dias 
gerados pelo Google Trends. A pesquisa do Google 
Trends é uma ferramenta que fornece insights 
sobre as tendências de busca na internet ao longo 
do tempo e reflete uma crescente curiosidade e 
engajamento em relação ao que se é pesquisado 
na internet. 

A seguir, visualiza-se o interesse da população 
capixaba nas pesquisas em relação ao tema carna-
val no Espírito Santo.

Além disso, para aprofundar a compreensão sobre 
o comportamento de consumo durante o Carna-
val, uma nova pesquisa incluiu termos relaciona-
dos a hospedagens. Nota-se que hotéis e pousadas 
�veram um aumento significa�vo no volume de 
pesquisas. Ao analisar os termos, notou-se um 
aumento na procura por hospedagens na região 
das montanhas capixabas. Embora esses des�nos 
não sejam tradicionalmente conhecidos pela cele-
bração do Carnaval, essa tendência sugere que 
eles estão se tornando uma opção atraente para 
aqueles que buscam alterna�vas às fes�vidades 
�picas dessa época do ano. A preferência por essas 
áreas tranquilas e naturais indica uma mudança no 
comportamento de turistas que desejam evitar as 
agitações carnavalescas.  

As buscas evidenciam o interesse em Vitória, Guriri 
e Guarapari, destacando-as como des�nos preferi-
dos devido às suas celebrações. Vitória é conheci-
da por seus desfiles de escolas de samba, Guriri 
atrai com suas festas de rua, e Guarapari é famosa 
por combinar diversão e beleza natural. Paralela-
mente, houve um aumento significa�vo nas buscas 
por fantasias de Carnaval, refle�ndo o entusiasmo 
dos foliões na busca por trajes que expressam 
individualidade e acompanham as tendências 
atuais. 

No contexto de pesquisas sobre hospedagem 
durante o Carnaval, foi observado que os termos 
mais recorrentes incluíam "hotéis" e "meios de 
hospedagem". Notavelmente, em quinto lugar 

Destinos capixabas mais procurados
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entre as pesquisas mais frequentes, surgiu o 
"SESC" com um aumento significa�vo no volume 
de buscas. 
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Opinião do
Empresariado

Capixaba

A entrevista realizada com Erthelvio Monteiro 
Nunes - Diretor de Programas Sociais e Gerente de 
Lazer do SESC/ES – corrobora com as tendências 
apontadas ao longo deste relatório. Leia a seguir! 

Qual a expectativa do Sesc para este Carnaval? 
Qual o perfil do turista?

Falando dos hotéis de praia (Guarapari e Praia 
Formosa), a expecta�va é lotação completa. 
Nas três unidades já temos 1218 hóspedes 
confirmados (Guarapari, Praia Formosa e 
Domingos Mar�ns). 

O perfil do Sesc Praia Formosa é de turistas 
capixabas, cerca de 60%, a maioria do norte e 
noroeste do Espírito Santo. Os outros 40% são 
de turistas de fora, que, basicamente, vêm de 
Minas Gerais. Como oferecemos diversão para 
crianças, com parque aquá�co, os turistas são, 
em sua maioria, de famílias capixabas.

Já no Sesc Guarapari, o perfil muda um pouco, 
com cerca de 60% de turistas de fora, como de 
Minas Gerais, Rio de Janeiro, norte do RJ, e em 
menor quan�dade de Brasília e SP. 

Uma novidade é que o Sesc Domingos Mar�ns 
está com 50% da capacidade reservada. O hotel 
oferecerá programações de carnaval. Além 
disso, Domingos Mar�ns conta com blocos de 
rua. 

Enfim, nos 3 hotéis haverá programação com 
fanfarras, cortejos, música, e desfile de crianças.

Qual o impacto do Carnaval e dos meses de Verão 
para o Sesc?

Em janeiro e fevereiro, na Praia Formosa e Gua-
rapari, são os meses de maior nível de hospeda-
gem do turista e do comerciário. Estamos 
batendo recorde do turismo “raiz”, aquele que 
as pessoas vão para se diver�r. E também esta-
mos nos recuperando da pandemia. Cerca de 
80% das reservas foram realizadas no ano 
passado, assim que foram disponibilizadas para 
comercialização. Havia uma grande expecta�va 
pós-pandemia, e a tendência é isso se consoli-
dar ao longo do tempo, porque as pessoas 
estão voltando a buscar esse �po de a�vidade 
em nossas unidades.
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